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Dalmacija novim imidZom mami turiste, ali i ulagace

Za dusu. Za tilo’ Agencija McCann Erickson predstavila projekt brendiranja Splitsko-dalmatinske zupanije kojim namjeravaju

promovirati turizam, ali i visoke tehnologije, obnovljive izvori energije te pratecu industriju

Dalmaciju ¢e predstavjati simbol suhozida o

ovi simboli Splitsko-
Nda]mat‘mskc Zupanije

bit ée stilizirani suho-
zid i slogani “Dalmacija - vje¢-
na inspiracija” te “Dalmacija.
7aduu. Zatilo”. Rezultat je to
jednogodisnjeg rada agencije
McCann Erickson koja je po-
sao dobila 2009. na natjecaju
za 300.000 kuna i otad prove-
la istrazivanja na nekoliko ti-
suca ispitanika te brojne radi-
onice s uglednim struénjacima
razlicitih struka. Inade, nositelj
cijelog posla je Razvojna agen-
cija Splitsko-dalmatinske Zu-
panije.

Kako e ¢ulo na promociji
projekta u splitskoj Vili Dalma-
ciji, svrha brendiranja je u€ini-
ti Zupanijske proizvode i uslu-

ge zapaZenijima i u zemljii u
svijetu. Ili, prema tumacenju
autora, Zupaniju se hijelo de-
finirati kao "idealno mjesto za
Fivot i rad s umjerenim hedo-
nizmom kao svakednevnim
stilom Zivota i Zeljom za po-
stizanjem atmosfere zajednis-
tva i rarumijevanja”. Naravno,
glavni cilj nije samo “guitanje”
nego i privlatenje potencijal-
nih investitora.

Napominju kako ce kao
generator razvoja promovirati
turizam, i to "slow travel”, me-
dicinski, kulturni, ekoagrarni
i pustolovni turizam. Takoder
e se promovirati industri-
ja znanja i visoke tehnologije,
eksploatacija obnovljivih izvo-
ra energije i prateca industri-
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ja povezana s tim sektorom.,
Suhozid je kao kljuéni simbol
izabran zbog snaZne identifi-
kacije Dalmacije i kamena, ali
i asocijacija na maslinarstvo,
vinogradarstvo i opéenito ja-
dransko podneblje. VaZan ar-
gument je i nje%;va karakte-
ristiénost za otoke, priobalje i
zalede, ali i kao simbol ustraj-
nosti.

“Nasljede koje ba3tini-
mo za nas su ofuvali nadi pre-
ci, a na nama je duZnost jed-
nako brizno predati ga budu-
¢im naraStajima, Stoga je vak-
no prepoznati viastite vrijed-
nosti kako bi nas prepoznali i
drugi. Vierujem da je obavljen
dobar posan”, smatra Zupan
Ante Sanader. @

aKkcliski plan
Finalizacija u rujnu

lako je promoviran u utorak,
projekt nije sasvim zavrsen,

a ravnatelj Razvojne agencije
Srecko Radnic kaie da ce se
do rujna napraviti akcijski plan
provedbe pa ée s2 tek onda
znati vise detalja.

Prvi u Hrvatskoj

Radnié u ovom projektu, prvom
takvom u jednoj hrvatskoj
Fupaniji, vidi temel] razvoja
cijele regije. “Samo oznakama
prepoznatljivesti moZema
istupati na medunarodnom
trzistu te nasim proizvodima
prufiti dodanu vrijednost”, kade.
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